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INTRODUCAO

Um dos importantes fatores que determinam o destino das elei¢des certamente é a
atuacdo dos meios de comunicacdo em massa. A midia desempenha um papel poderoso e
estratégico na organizacdo da sociedade contemporanea.

O poder estruturante da midia em relacao a politica, mais especificamente ao processo
eleitoral, é notado através da capacidade que este organismo tem de recolocar os problemas
sociais na esfera do campo politico, ou seja, o poder de legitimar as questbes abordadas
durante o processo das eleicdes selecionando as problemaéticas sociais que devem ser
discutidas e enfrentadas pela nacdo (CERVI, 2008; RUBIM, 2001 e WOLF, 2005).

Entdo, sem perder de vista estas colocagdes; quais fatores influenciam
substancialmente o sujeito a votar em determinado candidato em detrimento dos demais?
Qual o papel dos meios de comunicagdo de massa dentro desse processo de escolha eleitoral?
Existe por parte da midia compromisso em noticiar de forma objetiva e independente as
informacdes relacionadas ao processo eleitoral? Esses sdo alguns dos questionamentos
basicos que norteiam a maioria dos estudos sobre as elei¢cGes e suas coberturas midiaticas,
fazendo parte diretamente da formulacéo da problematica deste trabalho.

Este trabalho tem o objetivo de estudar empiricamente a relacdo entre midia e politica
durante campanha eleitoral para prefeito da cidade de Salvador no ano de 2008, analisando a
cobertura e o discurso do jornal A Tarde sobre a referida campanha. Este jornal foi escolhido
como objeto de pesquisa por ser 0 mais veiculado e consumido na cidade de Salvador e por
ter a capacidade de pautar agendas de debates sobre a politica tanto entre 0s sujeitos sociais
quanto em outros meios de comunicacdo a exemplo do radio que utiliza os jornais impressos
como fonte para seus programas de noticias.

METODOLOGIA

Utiliza-se como orientacéo teorica geral deste trabalho a hipdtese da Agenda Setting.
Esta hipdtese € praticamente consensual entre os tedricos da comunicologa que estudam a
relacdo entre midia e opinido publica nas sociedades de comunicacdo de massa. Dentro desta
hipotese a imprensa “pode ndo conseguir, na maior parte do tempo dizer as pessoas o que
pensar, por outro lado ela se encontra surpreendentemente em condic¢des de dizer aos proprios
leitores quais temas eles devem pensar alguma coisa” (WOLF, 2005, p. 96). Utilizando esta
tese como norte da analise da cobertura eleitoral pode-se admitir que a imprensa néo tenha o
poder fazer com que determinado eleitor vote em determinado candidato. Entretanto, torna-se
plausivel pensar e admitir que a imprensa tenha, no minimo, o poder de reposicionar 0s
problemas sociais na esfera politica e de “pautar” as questdes que serdo abordadas durante a
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campanha eleitoral construindo agendas tematicas que de forma direta norteardo as discussoes
e os debates politicos que influenciam diretamente na decisdo do eleitor.

Outro conceito importante é o de objetividade que é considerado neste trabalho como
a pratica, por parte da midia, de apenas publicar matérias se estas forem de estrito interesse do
publico consumidor, ou seja, o jornal apenas publicaria informacdes se estas interessassem 0
consumidor/leitor. O jornalismo comercial moderno prega, a0 menos no campo do seu
discurso, que a noticia deve ser tratada de forma neutra, objetiva e imparcial (CERVI, 2008 e
RUBIM, 2001).

Para a anélise da cobertura do jornal A Tarde sobre a campanha eleitoral para prefeito
de Salvador em 2008 utilizamos uma planilha de andlise de conteddo desenvolvida pelo
Projeto Interinstitucional de pesquisa da “Cobertura jornalistica: Eleicdes Municipais 2008,
coordenado pelo O Doxa-luperj/UCAM, que tinha como objetivo investigar 0s processos
eleitorais e de formacdo da opinido politica, sobretudo o tratamento dado pela imprensa aos
principais candidatos, nas principais capitais brasileiras: Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Belo
Horizonte, Curitiba e Salvador.

Esta planilha permite a coleta, sistematizacdo, quantificacdo e tratamento estatistico de
aspectos gerais da cobertura eleitoral, como por exemplo, 0 nimero total das ocorréncias de
noticias sobre os candidatos, questdes politicas, temas mais abordados durante a cobertura e a
distribuicdo das reportagens sobre a campanha eleitoral e seus protagonistas. Essas categorias
serviram para visualizar e analisar se a cobertura aconteceu de forma objetava ou tendenciosa.
A andlise de discurso dos textos dos colunistas e articulistas que escreveram para jornal
complementou de forma qualitativa a metodologia empregada nesta pesquisa.

Devido ao limitado espaco deste resumo ndo teremos condicGes de explanar parte
essencial do trabalho: os dados estratificados da referida planilha, 16 tabelas e 02 gréaficos, e
sua sistematica analise. Optamos, por este motivo, em apenas explanar, neste resumo, 0s
encaminhamentos mais gerais dos resultados desta pesquisa.

ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Depois desta breve orientacdo tedrica partimos para discussdo dos resultados. A
eleicdo para prefeito de Salvador foi disputada por cinco candidatos: Antonio Carlos
Magalhdes Neto — DEM (democratas); Antonio Imbassahy — PSDB (Partido Social
Democrata Brasileiro); Jodo Henrique Carneiro, pleiteando reeleicdo, - PMDB (Partido da
Mobilizagdo Democrética Brasileira); Walter Pinheiro — PT (Partido dos Trabalhadores);
Hilton Coelho — PSOL (Partido do Socialismo e Liberdade). Os candidatos Walter Pinheiro e
Jodo Henrique continuaram no processo eleitoral disputando o 2° turno a partir do dia 06 de
outubro. A andlise da cobertura do jornal A Tarde do 1° turno compreendeu o periodo entre
os dias 1° de agosto e 05 de outubro de 2008 por tratar-se do ultimo ciclo da campanha,
marcado pela presenca da propaganda politico-partidaria de radio e televisdo. O A Tarde
cobriu as elei¢des na secéo especial intitulada “Eleigoes 2008 que se tornou parte constante
do seu primeiro caderno. Esta se¢do noticiava principalmente o cotidiano das campanhas dos
candidatos as eleicdes do municipio de Salvador, embora, de forma menos intensa reporta-se
também a fatos sobre as eleicbes de S&o Paulo, Rio de Janeiro e de alguns municipios do
interior da Bahia. Foram quantificadas 704 matérias que reportavam-se, nos formatos:
reportagem, artigo assinado, editorial, coluna assinada, charge e iconografia, chamada de
primeira pagina, nota de coluna, chamadas e frases. Notamos a partir das quantificacdes que a
cobertura da campanha eleitoral prezou pela utilizagdo de textos informativos (reportagem),
cotejado com artigos assinados (textos de opinido escritos por especialistas ou leitores),
colunas assinadas e notas de colunas (séo texto que expressdo a opinido de um jornalista
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especifico), que juntos somaram 46,15%. E interessante notar, também, a ampla utilizacdo de
imagens - as charges, fotos e recursos iconograficos — como recurso técnico, capaz de somar
46,02% das entradas de matérias quantificadas. Vale destacar que este recurso é bastante
usado no jornalismo brasileiro para tornar o texto mais leve e palatavel para o leitor (CERVI,
2008), entretanto, por se tratar de uma cobertura de eleicdes os recursos iconograficos,
principalmente as fotos, adquirem mais importancia, por ampliar a possibilidade de producéo
de novos sentidos, das matérias que ilustravam. As imagens permitem a construgdo de
narrativas e discursos sobre os candidatos e os eventos para além do texto escrito. Permitem,
ainda, ampliar a visibilidade do candidato, deixando seu rosto mais conhecido e familiar aos
eleitores. Texto e imagem sdo elementos importantes no processo de construcdo da imagem
do candidato.

A maioria dos temas tratados pelo jornal versava sobre o jogo politico em si.
Abordavam assuntos sobre o cotidiano da campanha eleitoral, sobre as formas de fazer e
representar a campanha eleitoral: proposta de campanha, campanha, pesquisa eleitoral, justica
eleitoral, propaganda partidaria, candidatura, propaganda eleitoral e cobertura jornalistica
somaram um total de 76,75% de freqliéncia em termos de noticias publicada. Temas do jogo
politico hegemonizaram a campanha em detrimento dos temas ditos substantivos: saude,
habitacdo, emprego, violéncia publica, urbanizacdo, educacdo, transporte etc. Isto indica-nos
que o interesse do jornal em publicar fatos ligados a prépria campanha supera a necessidade
de debates sobre os problemas da populacéo e as caréncias da infra-estrutura da cidade.

Agora que temos uma idéia geral sobre o formato da cobertura que o jornal A Tarde
utilizou nas eleicBes para prefeito de Salvador em 2008, podemos observar qual o tratamento
que este veiculo conferiu a cada candidato. Conforme reportamos, cinco candidatos
disputaram a eleicdo para prefeito de Salvador em 2008: o deputado federal Antonio Carlos
Magalhdes Neto — DEM; o ex-prefeito Antonio Imbassahy — PSDB; o Jodo Henrique
Carneiro - PMDB; o deputado federal Walter Pinheiro — PT; o militante Hilton Coelho — Psol.
Os candidatos Walter Pinheiro e Jodo Henrique continuaram na disputa da sucessdo a
prefeitura de Salvador no 2° turno a partir do dia 06 de outubro. Durante o periodo analisado
do 1° turno da campanha foram analisadas e quantificadas 704 matérias que versavam
diretamente sobre os candidatos e suas campanhas. Neste periodo, o candidato que conseguiu
maior visibilidade foi Walter Pinheiro do PT com 24,34% das aparicoes, seguido pelo prefeito
Jodo Henrique (PMDB) com 24%, ACM Neto (DEM) com 21,15% e Imbassahy (PSDB) com
18, 70%. O candidato do PSOL, Hilton Coelho, obteve 0 menor espago entre todos 0s
candidatos, com 10%. As menc¢des a Jodo Henrique enquanto prefeito de Salvador foi de
1,8%.

Entre os dias 06 e 26 de outubro foram observadas e analisadas todas as edi¢bes do
Jornal A Tarde relativas a cobertura do 2°. Turno. Encontrou-se um total de 266 matérias que
se reportavam diretamente ao processo eleitoral e a seus protagonistas: o prefeito Jodo
Henrique, candidato a reeleicdo pelo PMDB, e o seu desafiante o deputado federal Walter
Pinheiro do PT. Essas men¢bes ou ocorréncias apareceram nos jornais sobre formato de
reportagens, entrevista, artigos, colunas, charges e fotografias, chamadas de primeira pagina e
resultados de pesquisas eleitorais.

Com o advento do segundo turno tem-se como comparar sua cobertura com a do
turno anterior. Notam-se, logo a principio, que as modifica¢cdes na forma de noticiar foram
bem pequenas, a mais consideravel, com certeza foi o decréscimo de 18,3% na recorréncia de
charges, fotos e iconografias na cobertura do segundo em relagdo ao primeiro turno.

Os temas gerais que foram noticiados também mudaram pouco, observa-se a partir
da comparacdo entre a tabela 11 e a tabela 2 que a propor¢éo de temas diminuiu. Entretanto,
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surgiu a temadtica “apoios” com 17% de ocorréncia nas matérias. Essa tematica reporta na
maioria das vezes 0s acontecimentos ligados as negociacdes de transferéncias de votos, ou
seja, quem o candidato que perdeu vai apoiar e tentar transferir seus votos para o segundo
turno? Discorre também sobre o apoio do governo federal estadual aos candidatos em cena

Sobre a visibilidade dos candidatos no segundo turno das 266 matérias que foram
quantificadas as ocorréncias nominais (citaces) dos candidatos Walter Pinheiro e Jodo
Henrique, e de Jodo Henrique enquanto prefeito da cidade encontrou-se um total de 1134
mencdes aos nomes dos candidatos e do prefeito que se dividem em 496 menc¢des nominais a
Walter Pinheiro que representa 43,7%; 16 mencOes, 1,4%, ao nome de Jodo Henrique
enquanto prefeito e; 623 mengdes ao nome De Jodo Henrique enquanto candidato, numero
que representa 54,9% do total de ocorréncias.

CONSIDERACOES FINAIS

Sobre a cobertura do jornal A Tarde da campanha eleitoral para prefeito da cidade de
Salvador no ano de 2008 pode-se encaminhar duas conclusdes bésicas. Primeira: o jornal nas
primeiras semanas do periodo analisado do 1° turno portou-se de forma tendenciosa,
noticiando mais os candidatos Jodo Henrique e Walter Pinheiro. Apesar dos referidos
candidatos ocuparem a terceira e quarta posi¢des nas pesquisas de intencdo de voto o jornal
conferiu-lhe amplo espago na cobertura eleitoral, para além das convengfes da imprensa sobre
busca de equilibrio e objetividade na cobertura dos candidatos de maneira a considerar suas
posi¢cOes na corrida eleitoral. No segundo turno a cobertura do A Tarde mostrou-se mais
objetiva. Segunda: o jornal cobriu de forma bastante personalista a campanha, a maioria dos
enquadramentos de matérias versavam sobre as caracteristicas pessoais e comportamentais
dos candidatos, deixando de lado aspectos importantes da campanha e privilegiando um olhar
particular sobre as elei¢des. Esse tipo de enquadramento pode ter influenciado na selecédo dos
temas abordados nas matérias, que privilegiaram as reportagens sobre os fatos e discussdes
sobre a prépria campanha em detrimento das noticias e discussdes sobre temas como saude,
transporte, violéncia publica, educacdo, emprego etc. Vale ressaltar que essas conclusdes e 0s
dados acima apresentados caracterizam o primeiro esforco de analise de uma pesquisa ainda
em andamento e em seus seu primeiro estagio de trabalho. Ndo obstante, faz-se necessario,
portanto, o refinamento das analises e afericdo de mais inferéncias conclusivas sobre o padréo
de cobertura da campanha eleitoral a prefeitura de Salvador em 2008 realizado pelo jornal A
Tarde. O objetivo deste resumo foi de justamente apresentar os resultados parciais desta
pesquisa e problematizar, a luz dos referencias tedricos da comunicacdo politica, o
comportamento do principal jornal baiano neste pleito. Trata-se de um campo de estudo
pouco explorado por estudantes de Historia, mas que se revela de vital importancia para a
compreensdo das relacdes de poder e dominacdo na sociedade. Percebe-se, nesta pesquisa,
gue a midia, quando trava relagdo com o0s processos eleitorais, € utilizada constantemente
como um instrumento estratégico destas forcas dominantes para tentar fortalecer os consensos
coletivos e assim perpetuar sua hegemonia na sociedade.
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